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• Сооснователь WE TALK PRO

• Руководитель Лаборатории рекламного права от WE TALK PRO

• Консультант с опытом 10+ лет в сфере цифрового права, IP и рекламного 

права, ех-глава практики цифрового права SEAMLESS Legal (ex-CMS Russia)
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• Вдохновитель и модератор специализированной конференции «Рекламное право»

• Член рабочей группы по рекламе Аналитического центра при Правительстве РФ
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О спикере



ОТКРЫТЫЙ ТГ-КАНАЛ 
РЕКЛАМНОЕ ПРАВО



О чем будем говорить

Краткий обзор требований о маркировке рекламы

Реклама, информация, самореклама: где грань 

Разъяснения ФАС и РКН

Практика ФАС и судов по разграничению рекламы и информации



Маркировка интернет-рекламы

• пометка «Реклама»
• информация о рекламодателе
или его сайте

• идентификатор (токен) и 
последующая отчетность

Маркировка рекламы: требования и ответственность

Ч. 1 ст. 14.3 КоАП – от 100 до 500 т.р.

Кто несет: рекламораспространитель 
(ст. 38 Закона о рекламе)

Ч. 15-17 ст. 14.3 КоАП – от 200 до 
500 т.р., для ОРД от 300 до 700 т.р.

Кто несет: рекламодатель, 
рекламораспространитель, ОРС

C 1 СЕНТЯБРЯ 2022 ГОДА С 1 СЕНТЯБРЯ 2023 ГОДА



https://www.ozon.ru/sp/renu_advanced?advert=WvGACNLWucwOvH_08IKlZ0HPim6utGOl5wcyrQDw
WnGn_33ASyOmdQuWd6TITHLeBiKYKs68xsbupC_-njF_2GryEpTrLrISBQ4Y0dSr8IqAMQRrep1-

ymy3PpZ_05TsYPaHtFw4XaFAkxQJw_SKqYeWyM-Q0HwdXG7J&erid=LjN8KRBUR&hs=1

Маркировка рекламы: пример



Шаги для корректной маркировки

Определить, реклама или не реклама

Если реклама – добавить пометку «реклама» и 
сведения о рекламодателе

Выбрать ОРД, зарегистрировать личный кабинет, 
обратиться за получением идентификатора

Корректно разместить идентификатор перед 
публикацией с учетом приказа Роскомнадзора

В течение месяца, следующего за
размещением, подать отчетность в ОРД
(сведения о договорах, актах и показах)

Скачать roadmap

https://disk.yandex.ru/i/jFU188lqDCyvxA


ст. 3 Закона о рекламе

Информация направлена на:
• привлечение внимания к товару
• продвижение на рынке
• формирование/поддержание
интереса

Информация адресована
неопределенному кругу лиц

ЛЮБАЯ ФОРМА, ЛЮБОЙ СПОСОБ, ЛЮБЫЕ СРЕДСТВА

Информация

Реклама

Критерий 101

Критерий 202

Что такое реклама



ФАС России: что не является рекламой (по общему правилу)

информация на собственных ресурсах про свою хозяйственную деятельность, 
ассортимент, мероприятия

сайты-каталоги, если информация о товарах выполнена однородно

информация о партнерах/спонсорах без выделения конкретных товаров/услуг

новостные пресс-релизы, корпоративные блоги

личные мнения блогеров, обзоры, органичная интеграция продукции
в повествование

информация о вакансиях

поисковая выдача
• Законопроект ФАС, октябрь 2023 (обзор)

• Руководство ФАС «Понятие рекламы» (октябрь 2023 года) 

• Письмо ФАС России от 20.09.2023 №08/76261/23

• Ответ ФАС России на обращение (ноябрь 2022, обзор)

https://regulation.gov.ru/Regulation/Npa/PublicView?npaID=142728
https://t.me/advertising_law_channel/354
https://fas.gov.ru/attachment/730230/download?1699949694
https://www.consultant.ru/document/cons_doc_LAW_462173/
https://t.me/c/1850569304/153


Реклама или информация: мнение ФАС

YouTube-канал Рекламное право

https://www.youtube.com/live/zkHEupWze_8?si=sToiaDfaAPjl5S-q


Понятия «самореклама» в законе нет, вводить его не планируется. 

САМОРЕКЛАМА = РЕКЛАМА

«Самореклама» в ОРД, если рекламодатель = рекламораспространитель

Что такое «самореклама»



Информация

Реклама

Самореклама

Реклама, информация, самореклама



Реклама или нет?



Реклама или нет?



Реклама или нет?



Реклама или нет?



Реклама или нет?



Реклама или нет?



Постановление Арбитражного суда Московского округа 
от 25.05.2022 по делу N А40-154055/21-94-974

Сведения на сайтах:

§ представляют собой базы по аренде 
коммерческой недвижимости 

§ систематизированы, единообразны и не 
направлены на привлечение внимания к 
конкретному товару

§ носят справочно-информационный 
характер, предназначены для 
информирования посетителей сайтов об 
условиях аренды объектов недвижимости 
в целях правильного потребительского 
выбора

Информация не является рекламой

Сайты-каталоги

https://kad.arbitr.ru/Kad/PdfDocument/1c8957b3-a4f3-4e6c-82c3-6480d3ccc9fa/7fc02a13-1236-402f-9fd4-bfde128c787b/A40-154055-2021_20220525_Reshenija_i_postanovlenija.pdf
https://kad.arbitr.ru/Kad/PdfDocument/1c8957b3-a4f3-4e6c-82c3-6480d3ccc9fa/7fc02a13-1236-402f-9fd4-bfde128c787b/A40-154055-2021_20220525_Reshenija_i_postanovlenija.pdf


Постановление Арбитражного суда Дальневосточного округа 
от 12.08.2020 по делу № А51-17586/2019

Информация направлена на привлечение 
внимания потребителей к конкретному объекту – 
строящемуся жилому комплексу, возведение 
которого невозможного без привлечения 
денежной массы от потенциальных 
потребителей. 

Информация позволяет выделить конкретный 
товар – квартиры в жилом комплексе и 
сформировать к нему устойчивый интерес 
путем детального описания характеристик 
данного объекта. 

Сайт не является справочно-информационным 
каталогом для поиска информации об объектах 
недвижимости, не содержит группировку по 
определенным рубрикам, одинаковый набор 
сведений о других организациях или иных 
строящихся данной организацией объектах.

Моносайты о строительных проектах

Признано рекламой



Разбор юридических вопросов по маркировке рекламы

МАРКИРОВКА ИНТЕРНЕТ-РЕКЛАМЫ: 
ОТВЕТЫ ЮРИСТОВ

https://www.youtube.com/live/66piXYSOAAc?si=xY0xcO8RGPix-9ea
https://www.youtube.com/live/66piXYSOAAc?si=xY0xcO8RGPix-9ea


Обучение рекламному праву www.wetalk.pro



ü Привлечение внимания потребителей 
к конкретным товарам

ü Выделение определенных товаров среди 
других на сайте или в соц. сетях

ü Избыточная и эмоционально окрашенная 
информация об отдельном товаре, 
призывы приобрести товар, адреса 
магазинов и прочее.

Критерии рекламы: Критерии информации:

ü Общая информация о хоз. деятельности 
и ассортименте

ü Информация систематизирована, 
выполнена в едином стиле, не 
выделяются определенные товары

ü Информация органично интегрирована 
и сама по себе не носит рекламный 
характер

Каждый случай оценивается отдельно с учетом:
• содержания информации
• формата размещения 
• механик и фактических отношений (рекламные договоры и целеполагание)

!

Практика ФАС и судов: выводы
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Спасибо за внимание!

Сайт Лаборатории


